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de Ia culture depuis le siécle dernier l

Conscient des enjeux environnementaux depuis sa création il y a trente ans en
1994, O'CD s’est positionné en véritable précurseur d'une démarche éco-
responsable, placant le recyclage, au cceur méme de son activité.

Inspiré par ses années passées aux Etats-Unis et par I'approche des Américains
vis-a-vis de « I'occasion », le fondateur d'O'CD a voulu prouver qu'il était possible de
consommer difféeremment en France.

Bien que le marché de seconde main ait longtemps vehiculé une image péjorative
dans I'Hexagone, le pari a été réussi, et la pérennité d'O’'CD sur le marché des
biens culturels (CD, DVD, Blu-Ray, VINYLES, JEUX VIDEO) est aujourd’hui la
preuve que cette forme de partage était possible. L'achat de seconde main est
aujourd’hui véritablement ancré dans nos habitudes : en 2022, plus de la moitié des
Francais considéraient cette forme d’achat comme « inscrit dans la norme », et 9
francais sur 10 avaient déja fait le pari d'acheter « d'occasion » (1).

Afin d’éviter le gaspillage et de forger ce nouveau type de comportement chez les
consommateurs, O'CD a fondé son activit¢ sur le systeme de "l'achat-
vente-échange”, faisant ainsi du recyclage une partie intégrante de son ADN, ainsi
gue de son succes.



Les maisons O'CD sont un lieu de découverte, d’échange et de
convivialité, ou se cotoient au quotidien cinéphiles et melomanes
passionnés, amateurs éclairés ou bien simples curieux.

Privilégiant le mode de consommation local, I'enseigne est attachée
a la sauvegarde du commerce de proximité. Une préoccupation
ancrée jusque dans le vocabulaire de [Ientreprise : les
consommateurs apprécient ainsi d’étre recus comme des « Invités »,
au sein des « Maisons », comme d’étre conseillés au plus juste par
les « Associés ».

Les maisons O'CD sont donc le cadre idéal pour pouvoir fouiner
dans les bacs a la recherche de la perle rare, ou plus simplement
pour écouter de la musique, grace aux casques audio mis a
disposition. Les « associés » sont tous des passionnés, de fins
connaisseurs, cinéphiles, « gamers » ou mélomanes, et tous
travaillent dans une bonne humeur communicative, contribuant a
faire de chaque maison O’CD un lieu chaleureux et accueillant, au
sein duquel les clients doivent pouvoir se sentir... comme chez eux.
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|| &tait une seconde fois ...

Le concept O'CD permet d’encourager le consommateur a adopter un mode de
consommation alternatif et collaboratif, privilégiant ainsi I'occasion, I'échange et le
partage. Et donc... le recyclage.

Plutdt que de jeter ou d’accumuler inutilement CD, DVD, Blu-Ray, Vinyles et Jeux
Vidéo sur les étageres, O’'CD offre a sa clientéle la possibilité de revendre ses
biens culturels ou de les échanger contre de nouveaux, grace justement a ce
systeme d’achat-vente-échange.

C’est une solution simple et trés économique pour le consommateur, car il est a la
portée de chacun.

Concretement, comment ¢a se passe ?

O'CD rachete vos articles directement en « maison » (en fonction de ses criteres
de sélection : stock, rareté, demande...). Seule formalité nécessaire pour revendre
ou échanger : vous munir d’'une piéce d’identité (ou d’'une autorisation parentale
pour les mineurs, disponible sur le site internet). Vous étes alors payés directement
comptant, a moins d'opter pour une valeur d'échange valable dans tous nos
magasins et sur I'ensemble de nos produits.

La simplicité du concept, la perspective de faire de « bonnes affaires », tout comme
le sens de la responsabilité écologique de plus en plus répandu, incitent donc les
clients, aujourd’hui plus que jamais, a faire circuler leurs biens culturels plutdt que
de les jeter ! Ceci est dans l'air du temps, car la tendance actuelle se traduit par une
volonté de faire circuler les produits dans une ére ou l'accumulation a perdu de son
aura.




Ghez 0'GD,
c'est I'occasion de se
faire plaisir !

« Un Francais sur cinq achéte au moins une fois par mois
un article culturel de seconde-main». (2)

C’est une réalité : on assiste, depuis quelgques années, a I'émergence d'une
nouvelle économie, celle de I'échange et du partage. Les études le prouvent : en
2007, 27% des Francais avaient déja acheté des biens culturels d’occasion sur
internet et/ou en magasin. En 2014, le chiffre est passé a 44%, pour enfin
atteindre 60 % en 2020. En 13 ans, le chiffre a donc plus que doublé ! (3).

Pionnier dans le milieu de l'occasion en France, O'CD continue de démontrer,
grace a son concept éprouvé de « culture partagée », gu’il est toujours possible
de consommer mieux tout en faisant des économies.

Le concept O'CD permet aux clients de se faire plaisir sans culpabiliser car une
fois revendus, les produits seront forcément rachetés et appréciés quelqu'un
d'autre. En effet, chez O'CD chaque produit peut bénéficier d’'une seconde vie,
voire d’une troisieme... et ainsi de suite ! Ce qui prolonge la durée d’'usage des
biens culturels. La culture doit étre partagée pour vivre et perdurer !

Acheter et vendre de l'occasion sont donc
d’excellents moyens pour diminuer son empreinte
carbone.

En moyenne, un Francais produit environ 546 kg
de déchets par an (4) : un chiffre affolant, qu'il est
donc possible de faire baisser en achetant de la
seconde main. Un geste a la fois écologique et
financier, précieux de nos jours...
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En plus des produits d’occasion de tres grande qualité, et pour satisfaire les
demandes toujours plus variées des consommateurs, les maisons O'CD
proposent aussi, a des prix trés concurrentiels, des produits neufs (qui sont pour
la plupart sauvés de la destruction).

Se faire plaisir a un bon prix n’est donc plus un casse-téte !

Gréace a ce systeme, les arrivages en magasin sont permanents, permettant ainsi
aux clients de bénéficier d’un choix toujours tres large.

Les magasins O'CD sont donc devenus naturellement un lieu ou beaucoup de
produits circulent pour le bonheur de tous de trouver des raretés et/ou des
produits a petits prix.




I.a quallte garanue a 110%

A

Chez O’CD, petits prix et grande qualité sont tout a fait compatibles, qu’il s’agisse
des produits neufs ou des produits d’occasion. Les associés les sélectionnent avec
soin en fonction de I'offre et de la demande.

Pour étre revendus ou échangés dans les maisons, les articles — c’est une priorité -
doivent étre en bon état. Si I'associé le juge nécessaire, le boitier de I'article, lui,
peut toujours étre remplacé, pour que - méme d’'occasion - son aspect et sa
présentation soient aussi impeccables qu’un article neuf.

Conformément aux attentes légitimes des consommateurs, O’'CD garantit donc a
ses invités l'assurance de se procurer des produits en parfaite condition et a des
prix imbattables. Chez O’CD, chaque article, occasion ou non, est donc une valeur
slre et 100% garanti !
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Retour vers le Vinyle

Nous le voyons : les modes de vie changent, les attentes ne sont plus les mémes, et
le « vintage » et I'occasion sont a la mode ! Loin d’étre ringard, I'idée de revendre
ses biens ou de les échanger est devenue, au contraire, completement tendance.

Cette popularisation de « l'occasion » a permis de remettre au godt du jour des
objets gu’on croyait « has-been » ou méme disparus. Le meilleur exemple ? Le bon
vieux... vinyle !

Devenue partie intégrante et incontournable du choix O'CD, le vinyle, par nostalgie
ou par simple plaisir nouveau de posséder I'objet, est aujourd’hui au centre de

toutes les attentions et attire une clientéle de tout age.

Alors, O'CD en 2023 ? Top tendance !




Un véritable projet écologique

Engagée dans le développement durable par la nature méme de son activité,
O’CD poursuit également ses efforts au niveau de ses équipements et de sa
relation avec sa clientéle.

Soucieuse de préserver la nature, I'entreprise (qui ne fait plus d’envoi marketing
papiers depuis longtemps) continue de redoubler d'efforts pour réduire son
impact environnemental au maximum.

Ainsi, concernant I'éclairage, O'CD utilise dans tous ses magasins des spots
LED a basse consommation énergétique et n’éclaire plus ses vitrines apres 23h.
Pour 'ensemble des matériaux qu’elle utilise, I'enseigne a fait le choix du recyclé
. les cartes de fidélité, les pochettes, les décorations et méme le mobilier, en
medium, sont issus d’une production verte ! Et ce qui n'est pas imprimé sur du
papier recyclé I'est sur du papier... recyclable.

Enfin, pour les achats de biens de petite taille, les articles sont emballés dans
des enveloppes kraft, spécialement concues pour étre réutilisées par les clients,
le recto étant laissé vierge.
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